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ここで岡畑興産「くつナビチーム」のスゴイところをご

紹介いたします。

記事はチームの皆さんが書いている！
通常記事を書くのはライターの役目ですが、今回のプ

ロジェクトでは全ての記事がチームの皆さんによって

書かれております。私のお客様でも最初は自社で書

く!と始めますが、数か月、いや1ヵ月で音を上げ最終

的にはライター任せになります。

キーワード選定前の「記事の素」もチームで！
どんな面白い記事でも検索（Google）に引っかから

なければ存在しないのと同じ。検索の需要があり、競

合が少ないキーワードを選定する必要があります。

キーワード調査は私の役割ですが、その前のヒント

（記事の素）を考えるのはチームの皆さんです。

お客様とのQAから、また靴作りに一見関係ないワー

ドでもヒントになる可能性がある、これをチームの皆

さんも感じ取ることができるようになったと思います。

若手の活躍！
頭の柔らかいZ世代による記事の素選定。その名も

「岡畑Z会」。Z会のブレストはとてもエキサイティング

です。靴作り×〇〇〇、この記事の素になる〇〇〇を

考えるのがZ会の役割です。

営業寄りになりそうなところを、意表を突くネタの構

成は若手ならでは。キーワード調査の幅、もちろん記

事の幅、当然ターゲットの幅も広がることになります。
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